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2.0.0 
TEXT

Jsme Kubíček Factory. 

Jsme ryze česká výrobní společnost založená na technologicky 
vyspělém výrobním procesu, léty ověřeným a zdokonalovaným know-
how, průběžných inovacích a kvalitním týmu. Náš potenciál s kořeny 
v balónovém létání rozvíjíme v realizaci výrobků a služeb s vysokou 

přidanou hodnotou v segmentech horkovzdušných balónů, nafukovadel 
a ultralehkých a LSA letadel. 

Je naší přirozeností zabývat se kompletním životním cyklem našich 
výrobků - od prvotní ideje přes prototypování a testování až k samotné 
výrobě, obchodu a servisu. Tato skutečnost je zárukou a závazkem, že 
pro klienty z firemní i soukromé sféry představuje KUBÍČEK Factory 
důvěryhodného partnera pro realizaci jejich projektů. Stejně jako to, 

že core business továrny představuje pro mnohé z nás zároveň životní 
vášeň, která je naším motorem i trvalou životní hodnotou.

Děkujeme všem obětavým a vstřícným lidem, díky nimž se daří 
uskutečňovat sny, nápady a výzvy pod značkou Kubíček.

WE ARE 
KUBICEK FACTORY

We are a purely Czech manufacturing company based on 
a technologically advanced production process, years of proven and 

improved know-how, continuous innovation and a quality team. We are 
developing our potential with roots in ballooning in the implementation 
of products and services with high added value in the segments of hot 

air balloons, inflatables and ultralight and LSA aircraft.

It is our nature to deal with the complete life cycle of our products - 
from the initial idea through prototyping and testing to the production, 
trade and service itself. This fact is a guarantee and commitment, that 
KUBICEK FACTORY is a reliable partner for any projects from private 
and corporate spheres. As well as the fact that the core business of 
the factory represents for many of us a passion for life, which is our 

engine and a lasting value of life.

We thank all the dedicated and helpful people, thanks to whom 
dreams, ideas and challenges are realized under the KUBICEK brand.

WE ARE 
KUBICEK FACTORY
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1.0.0 
BRAND



1.1.0 ZNAČKA „KUBÍČEK“

Vizuální komunikaci společnosti 
Kubíček Factory s.r.o. propojuje logotyp a grafický 
symbol – stylizovaná litera „K“.

V základní verzi brandu je využívána pouze 
černobílá varianta, pro potřeby produktových 
značek jsou definovány rozšířené varianty logotypů 
a navrženy barevné palety, které pomáhají 
s identifikací v rámci firemního zaměření a rozlišují 
jednotlivé oblasti směrem ke skupinám zákazníků 
i dodavatelů.

1.1.1 PRINCIP KONSTRUKCE ZNAČKY

Ze schematického nákresu je zřejmý princip, který 
propojuje jednotlivé stavební prvky vizuálního stylu. 
Jde zejména o:

• motiv grafického symbolu „K“ ve všech jeho 
variacích, jeho tvorba a základní vizualita

• řešení diakritiky v logotypu pomocí odebírání 
trojúhelníkové výseše z horních částí vybraných 
liter (tento princip je někdy využit pouze pro 
sjednocení vizuální identifikace v rámci brandu)

• využití liniového konstrukčního modelu 
na principu násobků poloviny pravého úhlu 
(45 °)
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1.1.0 „KUBICEK“ BRAND

Visual communication of Kubíček Factory s.r.o. 
connects logotype and graphic symbol - stylized 
letter „K“.

In the basic version of the brand, only the black 
and white variant is used, for the needs of product 
brands extended variants of logotypes are defined 
and color palettes are designed, which help with 
identification within the company focus and 
differentiate individual areas towards customer 
and supplier groups.

1.1.1 CONSTRUCTION PRINCIPLES

The principle that connects the individual building 
elements of the visual style is clear from the 
schematic drawing. These are in particular:

• the the graphic symbol „K“ in all its variations, 
its creation and basic visuality

• solution of diacritics in the logotype by 
removing the triangular height from the 
upper parts of selected letters (this principle 
is sometimes used only to unify the visual 
identification within the brand)

• use of a linear construction model on the 
principle of multiples of half a right angle (45 °) 



1.1.2 LOGOTYP

Mateřský brand „Kubíček“ je v základním provedení 
vizualizován pomocí logotypu s charakteristickými 
akcenty suplující diakritiku v liteácj „í“ a „č“.

Užívání značky by mělo v ideálním případě 
zachovat českou výslovnost „Kubíček“ v návaznosti 
na příjmení rodiny stojící za vznikem i dalším 
rozvojem firmy. Zároveň je však diakritika v grafické 
formě mírně potlačena, a to jednak z praktického 
hlediska (jednoduchost, zarovnání, umístění 
do formátu) a také jako vstřícný krok směrem 
k internacionalitě a zahraničním ambicím brandu.

Logotyp je vytvořen pomocí verzálek písma 
GRAVESEND SANS v řezu Bold. Autorem písma 
je typograf Rian Hughes tvořící pod písmolijnou 
Device Fonts. Písmo bylo publikováno na jaře roku 
2019. Děkujeme Rianovi za jeho skvělou práci.

1.1.3 ZÁKLADNÍ BAREVNÉ PROVEDENÍ

Základní barevné provedení logotypu mateřského 
brandu jsou bílá pro základní variantu a 100 % 
černá pro inverzní variantu.

základní barevná varianta

inverzní barevná varianta
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1.1.2 LOGOTYPE

The basic brand „Kubíček“ is in the basic design 
visualized using a logotype with characteristic 
accents replacing the diacritics in the literature „í“ 
and „č“.

The use of the brand should ideally preserve the 
Czech pronunciation of „Kubíček“ in connection with 
the surname of the family behind the establishment 
and further development of the company. At the 
same time, however, diacritics in graphic form are 
slightly suppressed, both from a practical point 
of view (simplicity, alignment, placement in the 
format) and also as a supportive step towards the 
internationality and foreign ambitions of the brand.

The logo is created using capital letters 
GRAVESEND SANS in Bold style. The author of 
the font is the typographer Rian Hughes, who 
creates under the font Device Fonts. The font was 
published in the spring of 2019. We thank Rian for 
his excellent work .

1.1.3 BASIC COLOR DESIGN 

The basic color versions of the parent brand logo 
are white for the basic variant and 100% black for 
the inverse variant. 

black 
/ basic color variant

white 
/ inverse color variant



1.1.4 GRAFICKÝ SYMBOL „K“

Grafické „K“ je jednoduše zkonstruováno pomocí 
pěti přiléhajících čtverců otočených o 45 °, z nichž 
jeden je extrakcí jednoho vrcholu redukován 
na polovinu.

Následně je vytvořena vizuální iluze přehnutí 
objektu (pásu, textilie) o 90 °.

1.1.5 ZÁKLADNÍ BAREVNÉ PROVEDENÍ

Základní barevné provedení grafického symbolu 
mateřského brandu jsou bílá pro základní variantu 
a 100 % černá pro inverzní variantu.

základní a inverzní barevná varianta 
grafického symbolu

←

↑ Konstrukce grafického symbolu „K“ pomocí 
čtvercové sítě

a

a

a

a

a

a
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1.1.4 GRAPHIC SYMBOL „K“ 

The graphical „K“ is simply constructed using five 
adjacent squares rotated 45 °, one of which is 
halved by the extraction of one vertex.

Subsequently, a visual illusion of folding the object 
(belt, fabric) by 90 ° is created.

1.1.5 BASIC COLOR DESIGN 

The basic color versions of the graphic symbol of 
the parent brand are white for the basic variant 
and 100% black for the inverse variant.

basic and inverse color version of 
the „K“ symbol

←

↑ Construction of the graphic symbol „K“  
using a square grid



1.1.6 PRAVIDLA OCHRANNÉ ZÓNY 
LOGOTYPU

Ochranná zóna loga vymezuje prostor, do kterého 
nesmí být umístěny žádné jiné grafické nebo 
typografické prvky. Jedná se o nejmenší možnou 
vzdálenost od dalších grafických prvků, značek 
partnerů a ostatních motivů.

Dodržování ochranné zóny je nezbytné pro 
rozpoznatelnost značky a její čitelnost v kontextu 
dalších vizuálních prvků.

↑ Odstup grafického symbolu 
od logotypu

↑ Definice konstanty „k“ a ochranná zóna / horizontální rozložení 
grafického symbolu s logotypem

↑ Definice konstanty „k“  
a ochranná zóna

x x

(3
4

 ÷
 1

2
 ) 

× 
k

k

k
y

y

k
k

kk

k
k

k
k

y = (10 ÷ 12 ) × k
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1.1.6 LOGOTYPE PROTECTION ZONE RULES 

The protection zone of the logo defines a space in 
which no other graphic or typographic elements 
may be placed. This is the smallest possible 
distance from other graphic elements, partner 
brands and other motifs.

Adherence to the protection zone is essential for 
the recognition of the mark and its legibility in the 
context of other visual elements.

↑ Definition of constant „k“ 
and a protection zone 



1.2.0 PRODUKTOVÁ ZNAČKA 
„KUBÍČEK BALLOONS“

Produktový segment výroby horkovzdušných 
balónů má k dispozici vlastní vizuální styl jako 
obohacený derivát vizuálního stylu mateřského 
brandu.

1.2.1 LOGOTYP

Primárním a na většině propagačních materiálů 
preferovaným nosičem značky je logotyp „KUBÍČEK 
BALLOONS“. Je definován jako dvouřádkový 
derivát mateřské značky „KUBÍČEK“ doplněním 
o produktovou řadu „BALLOONS“.

1.2.2 ZÁKLADNÍ BAREVNÉ PROVEDENÍ

V základní barevné variantě je logotyp definován 
jako dvoubarevný – pro název produktového 
segmentu horkovzdušných balónů je použita modrá 
barva (definice barvy je k dispozici v příslušné 
kapitole tohoto dokumentu).

V případě potřeby je možné využít jednobarevnou 
(modrou, černou) či inverzní (bílou) barevnou 
variantu.

základní barevná varianta

↑  jednobarevná 
varianta - modrá

↑  inverzní varianta ↑  jednobarevná 
varianta - černá
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1.2.0 PRODUCT BRAND 
„KUBICEK BALLOONS“ 

The hot air balloon production product segment 
has its own visual style at its disposal as an 
enriched derivative of the visual style of the parent 
brand.

1.2.1 LOGOTYPE

The primary and preferred carrier of the brand 
on most promotional materials is the „KUBIEK 
BALLOONS“ logotype. It is defined as a two-line 
derivative of the parent brand „KUBICEK“ by 
adding the product line „BALLOONS“.

1.2.2 BASIC COLOR DESIGN 

In the basic color variant, the logo is defined as 
two-color / blue color is used for the name of the 
product segment of hot air balloons (the definition 
of color is available in the relevant chapter of this 
document).

If necessary, it is possible to use a one-color (blue, 
black) or inverse (white) color variant.

Basic color variant

↑  one-color variant  
/ blue

↑  inverse color variant 
/ white

↑  one-color variant  
/ black



1.2.3 GRAFICKÝ SYMBOL „K“ 
V PRODUKTOVÉM BRANDU

Grafický symbol „K“ je možné používat samostatně 
nebo v kombinaci s produktovým logotypem 
„KUBÍČEK BALLOONS“.  Jeho použití je doporučeno 
v těchto případech:

• čistě brandové použití dovoluje využít 
samostatný symbol bez logotypu všude 
tam, kde je požadována obsahová čistota 
či jednoduchost sdělení nebo výrazný 
komunikační prvek bez nutnosti dalšího 
označení (je-li například jasné, že je promován 
brand KUBÍČEK BALLOONS).

• jako doplněk k logotypu všude tam, kde je nutné 
či žádoucí vizuál „podepsat“ názvem brandu. 
V těchto případech je možná jistá variabilita 
v proporcích a umístění symbolu vůči logotypu.

• kde je nutné či žádoucí odpromovat maximální 
vizuál značky na omezeném prostoru či 
s omezeními technologií (například štítek 
na obal balónu a podobně). 

1.2.4 BAREVNÉ A STYLOVÉ VARIANTY 
SYMBOLU

Jsou definovány dvě základní verze symbolu „K“:

• vyplněná verze, kde je využívána právě jedna 
barevná kombinace (modro-černá)

• outline verze využívající modrou, černou či 
inverzní (bílou) variantu

inverzní varianty grafického symbolu pro 
použití v komunikaci produktového brandu 
KUBÍČEK BALLOONS

↓

modrá outline, černá outline a  vyplněná 
varianta grafického symbolu pro použití 

v komunikaci produktového brandu KUBÍČEK 
BALLOONS

↓
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1.2.3 GRAPHIC SYMBOL „K“ IN THE 
PRODUCT BRAND

The graphic symbol „K“ can be used alone or in 
combination with the product logo „KUBÍČEK 
BALLOONS“. Its use is recommended in the 
following cases:

• Purely branded use allows the use of 
a separate symbol without a logo wherever the 
content purity or simplicity of the message or 
a strong communication element is required 
without the need for additional labeling (if, 
for example, it is clear that the KUBÍČEK 
BALLOONS brand is promoted).

• as a supplement to the logotype wherever it 
is necessary or desirable to „sign“ the visual 
with the brand name. In these cases, some 
variability in proportions and placement of the 
symbol relative to the logo is possible.

• where it is necessary or desirable to graduate 
from the maximum visual of the brand in 
a limited space or with the limitations of 
technology (for example, a label on the balloon 
cover, etc.). 

1.2.4 COLORFUL AND STYLISH VARIANTS 
OF THE SYMBOL

Two basic versions of the „K“ symbol are defined:

• completed version, where exactly one color 
combination is used (blue-black)

• outline version using blue, black or inverse 
(white) variant

inverse variants of the graphic symbol for 
use in the communication of the KUBICEK 
BALLOONS product brand

↓

blue outline, black outline and filled variant 
of graphic symbol for use in communication 

of product brand KUBICEK BALLOONS

↓



1.2.5 VARIANTA LOGOTYPU S GRAFICKOU 
ZNAČKOU / VERTIKÁLNÍ

Na základě vysoké variability použití značky 
na výrobcích i promo materiálech v rámci 
produktového brandu KUBÍČEK BALLOONS jsou 
nastíněny některé optimální kombinace grafického 
„K“ symbolu a produktového logotypu. Jedná se 
o kombinace založené na vertikálním rozložení 
s možností variability co do proporcí a vzájemného 
odstupu symbolu a logotypu (při zachování 
ochranné zóny definované pro logotyp).

1.2.6 PRIORITY POUŽÍVÁNÍ KOMBINACÍ 
GRAFICKÉHO SYMBOLU 
A PRODUKTOVÉHO BRANDU

Z důvodu zachování jednoduchosti a čitelnosti 
vizuální komunikace je stanovena doporučena 
prioritizace použití grafického symbolu „K“ 
a případné kombinace s produktovým logotypem. 
Preference jsou řazeny od nejvhodnější:

1. oddělené až nezávislé použití symbolu 
a logotypu s dostatečným vizuálním odstupem 
(vzhledem k používaným technologiím existuje 
preference outline varianty grafického symbolu 
„K“)

2. rozložení založené na vertikální variantě 
kombilace symbolu a logotypu (vzhledem 
k používaným technologiím existuje preference 
outline varianty grafického symbolu „K“)

3. rozložení horizontání při zachování přesných 
poměrů a umístění – v plné variantě grafického 
symbolu „K“

4. rozložení horizontání při zachování přesných 
poměrů a umístění – v outline variantě 
grafického symbolu „K“

Vždy je třeba přihlédnout ke specifickým potřebám 
propagace brandu na konkrétní aplikaci, potřebám 
či možnostem stran viditelnosti či čitelnosti, 
a k technologickým či aplikačním možnostem. 
Zvolená varianta použití symbolu i logotypu 
na jednom nosiči ideálně musí zohledňovat 
preference v použití dostupných kombinací.
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1.2.5 LOGOTYPE VARIANT WITH GRAPHIC 
SYMBOL / VERTICAL

Based on the high variability of the use of the 
brand on products and promotional materials 
within the KUBICEK BALLOONS product brand, 
some optimal combinations of the graphic „K“ 
symbol and the product logotype are outlined. 
These are combinations based on a vertical 
distribution with the possibility of variability in 
terms of proportions and mutual distance of the 
symbol and the logotype (while maintaining the 
protection zone defined for the logotype).

1.2.6 PRIORITIES FOR USING 
COMBINATIONS OF A GRAPHIC 
SYMBOL AND A PRODUCT BRAND

In order to maintain the simplicity and legibility 
of visual communication, it is recommended to 
prioritize the use of the graphic symbol „K“ and 
possible combination with the product logo. 
Preferences are sorted from most appropriate:

1. separate to independent use of the symbol and 
logotype with sufficient visual distance (due to 
the technologies used, there is a preference for 
the outline variant of the graphic symbol „K“)

2. layout based on a vertical variant of the 
combination of symbol and logotype (due to 
the technologies used, there is a preference for 
the outline variant of the graphic symbol „K“)

3. horizontal layout while maintaining accurate 
conditions and location - in the full variant of 
the graphic symbol „K“

4. horizontal layout while maintaining accurate 
conditions and location - in the outline variant 
of the graphic symbol „K“

It is always necessary to take into account the 
specific needs of brand promotion for a particular 
application, the needs or possibilities of the parties‘ 
visibility or readability, and the technological or 
application possibilities. The chosen variant of using 
the symbol and logo on one carrier ideally must 
take into account the preferences in the use of 
available combinations.



1.2.7 KONSTRUKCE A PRAVIDLA 
OCHRANNÉ ZÓNY

Ochranná zóna loga vymezuje prostor, do kterého 
nesmí být umístěny žádné jiné grafické nebo 
typografické prvky. Jedná se o nejmenší možnou 
vzdálenost od dalších grafických prvků, značek 
partnerů a ostatních motivů.

Dodržování ochranné zóny je nezbytné pro 
rozpoznatelnost značky a její čitelnost v kontextu 
dalších vizuálních prvků.

↑ Odstup grafického symbolu 
od logotypu

↑ Definice konstanty „k“ a ochranná zóna  
/ horizontální rozložení grafického symbolu s logotypem

Definice konstanty „k“ a ochranná 
zóna

←

y = (10 ÷ 12 ) × k z = 0,88 × k

y = 0,58 × k

k
y

z

k

y

k

k
y

y

kk

k
k

k
k

x x

(3
4

 ÷
 1

2
 ) 

× 
k
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1.2.7 LOGOTYPE PROTECTION ZONE RULES

The protection zone of the logo defines a space in 
which no other graphic or typographic elements 
may be placed. This is the smallest possible 
distance from other graphic elements, partner 
brands and other motifs. 
Adherence to the protection zone is essential for 
the recognition of the mark and its legibility in the 
context of other visual elements.Definition of constant „k“ and 

protection zone

←



1.3.0 DOPORUČENÁ 
A MINIMÁLNÍ VELIKOST 
LOGOTYPU / PRODUKTOVÉ 
ZNAČKY

Minimální velikost loga je nejmenší možný 
rozměr, který zaručuje jeho čitelnost. Pro veškeré 
logotypy je stanovena nejmenší použitelná šířka 
logotypu na cca 10 mm. Tato metrika vychází 
z adekvátní hodnoty minimální tloušťky linky 
v grafickém symbolu „K“.

Používat logo v menších velikostech 
se nedoporučuje, jelikož se tím znemožňuje jeho 
dobrá čitelnost. Pro případné použití na balloon 
pins je možné použít i menší velikost, ale vždy 
s předchozím vzorkováním logotypu v příslušné 
variantě.

x

x

y

0,5 pt

x = 10,66 mm y = 1,625 mm

xx

stanovení minimální doporučené velikosti 
logotypu a grafické značky

↓

doporučené velikosti logotypu pro základní 
grafické „A“ formáty

↘

A6 20 mm 33 mm

A5 30 mm 50 mm

A4 42 mm 70 mm

A3 60 mm 100 mm

A2 84 mm 140 mm

A1 120 mm 200 mm

A0 168 mm 280 mm

použití → merkantil graf. layout

formát konstanta x
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1.3.0 RECOMMENDED AND 
MINIMUM LOGOTYPE SIZE 
/ PRODUCT BRAND

The minimum size of the logo is the smallest 
possible size, which guarantees its legibility. For 
all logotypes, the smallest usable width of the 
logotype is set at approx. 10 mm. 

Using the logo in smaller sizes is not recommended, 
as this prevents its good readability. For possible 
use on balloon pins, it is possible to use a smaller 
size, but always with previous sampling of the 
logotype in the appropriate variant.

determination of the minimum recommended 
size of the logotype and graphic brand

↓

recommended logotype sizes for basic graphic 
„A“ formats

↘

x

x

y

x = 10,66 mm y = 1,625 mm

usage → merkantil graph. layout

size constant x



1.4.0 POUŽITÍ LOGA 
NA BAREVNÉ PLOŠE 
ČI FOTOGRAFII

Loga značek a produktů je možné používat jak 
na barevné ploše, tak na barevném přechodu či 
na fotografii. Vždy je nutné dbát na vysoký kontrast 
dobrou čitelnost v závislosti na druhu aplikace, 
umístění, pohledové vzdálenosti či technologii užití.

Ve většině případů se bude jednat o využití inverzní 
varianty loga, na světlé podklady je však možné 
využít i ostatních barevných variant. Použitou 
značku nepřekrývejte další vrstvou grafiky 
a nepoužívejte ji s jinou průhledností než 100 %.

Je důležité dodržet dostatečný odstup značky 
od rušivých grafických prvků v okolí či zajistit 
nekonfliktní usazení vůči výrazným grafickým 
prvkům na pozadí.

IT IS POSSIBLE!

12

značka KUBICEK FACTORY

1.4.0 USE THE LOGO ON 
A COLORED SURFACE OR 
PHOTOGRAPHY

Brand and product logos can be used both on 
the color area and on the color gradient or in the 
photo. It is always necessary to pay attention to 
high contrast, good readability depending on the 
type of application, location, viewing distance or 
technology of use.

In most cases, it will be the use of an inverse variant 
of the logo, but it is possible to use other color 
variants on light backgrounds. Do not overlay the 
tag you use with another layer of graphics or use it 
with a transparency other than 100%.

It is important to keep a sufficient distance of the 
brand from disturbing graphic elements in the 
area or to ensure a non-conflicting settlement with 
significant graphic elements in the background.



1.5.0 ZAKÁZANÉ POUŽITÍ LOGA 

Na této straně jsou zobrazeny některé zakázané 
varianty použití loga. Stránka by měla sloužit 
jako inspirace, jak s logem nenakládat. Všechny 
povolené varianty jsou popsány výše.

jiné než kodifikované barevné varianty 
a mutace, outline varianta logotypu 
 
↓↘

nesprávný poměr a umístění grafického 
symbolu / deformace grafického symbolu 
 
↓

stíny, neproporcionální transformace, 
zasahování do ochranné zóny, rozdělování 
logotypu či jiné zasahování do geometrie 
 
↓
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1.5.0 PROHIBITED USE 
OF THE LOGO 

This page shows some prohibited uses of the logo. 
The site should serve as inspiration on how not to 
use the logo. All permitted variants are described 
above.

other than codified color variants and 
mutations, outline variant of the logotype 
 
↓↘

incorrect ratio and construction of graphic 
symbol / deformation of graphic symbol 
 
↓

shadows, disproportionate transformations, 
interference with the protection zone, division 
of the logotype or other interference with the 
geometry 
 
↓



1.6.0 SLOGAN 
„IT'S TIME TO FLY“

1.6.1 GRAFICKÁ DEFINICE

Slogan brandu KUBÍČEK BALLOONS je vytvořen 
za pomoci písma GRAVESEND BOLD.

Slogan je možné  doplnit o grafický symbol „K“. 
Toto propojení je však doporučeno použít převážně 
v případech, kdy je žádoucí podpořit brand 
KUBÍČEK a v kontextu konkrétní aplikace není logo 
KUBÍČEK BALLOONS dostatečně výrazné či zcela 
chybí.

1.6.2 VARIANTY

Slogan je možné použít o modré či inverzní barevné 
variantě, dle konkrétní aplikace ve verzi jedno-
dvou- či tří-řádkové.
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1.6.0 „IT'S TIME TO FLY“ 
SLOGAN

1.6.1 GRAPHIC DEFINITION

The slogan of the KUBICEK BALLOONS brand is 
created using the GRAVESEND BOLD font.

The slogan can be supplemented with a graphic 
symbol „K“. However, it is recommended to use this 
connection mainly in cases where it is desirable to 
support the KUBICEK brand and in the context of 
a specific application, the KUBICEK BALLOONS 
logo is not strong enough or is completely missing.

1.6.2 VARIANTS

The slogan can be used in a blue or inverse color 
variant, depending on the specific application in 
a one-two- or three-line version.



1.7.0 PRODUKTOVÉ  
ZNAČKY 2. ÚROVNĚ

1.7.1 KUBÍČEK POLYESTER

1.7.2 KUBÍČEK POLYESTER LIGHT 

1.7.3 KUBÍČEK POLYESTER GREEN

↑ ↑ ↑ ↑ preferovaná – základní varianta

↑ ↑ ↑ jednobarevná varianta – černá

↑ ↑   jednobarevná varianta – monochromatická

 ↑  inverzní varianta 
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1.7.0 2ND LEVEL  
PRODUCT BRANDING

1.7.1 KUBICEK POLYESTER

1.7.2 KUBICEK POLYESTER LIGHT 

1.7.3 KUBICEK POLYESTER GREEN

← preferred - basic variant 

← one-color variant - black

←   one-color variant - monochrome

←  inverse variant



1.7.4 IGNIS PLUS – HOŘÁK

1.7.5 SIRIUS – HOŘÁK

↑↑ ↑ ↑ preferovaná – základní varianta

↑ ↑   jednobarevná varianta – monochromatická

 ↑  inverzní varianta 
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1.7.4 IGNIS PLUS – BURNER

1.7.5 SIRIUS – BURNER

← preferred - basic variant 

←  one-color variant - monochrome

←  inverse variant



1.7.6 EXTREME RACER – ZÁVODNÍ BALÓN

↑ ↑ ↑ ↑ preferovaná – základní varianta

↑ ↑ ↑ základní černo-červená varianta

↑ ↑   inverzní varianta – na černé

 ↑  inverzní varianta  – na červené
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1.7.6 EXTREME RACER

← preferred - basic variant 

← basic variant - black and red

←  inverse variant – on black background

←  inverse variant – on red background



1.8.0 LOGA ZAHRANIČNÍCH 
DEALERŮ

1.8.1 BAREVNÉ VARIANTY

↑ ↑ ↑ ↑ preferovaná – základní varianta

↑ ↑ ↑ jednobarevná varianta – černá

↑ ↑   jednobarevná varianta – monochromatická

 ↑  inverzní varianta 
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1.8.0 FOREIGN DEALERS 
LOGOTYPES

1.8.1 COLORED VARIANTS

← preferred - basic variant 

← one-color variant - black

←   one-color variant - monochrome

← inverse variant



1.8.2 PŘÍKLADY ZNAČEK ZAHRANIČNÍCH 
DEALERŮ BRANDU „BALLOONS“

19
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1.8.2 EXAMPLES OF FOREIGN DEALERS 
BRANDS / „KUBICEK BALLOONS“
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2.0.0 
BARVA

2.0.0 
COLOR



2.1.0 „KUBÍČEK“ BAREVNÝ 
KONCEPT

Přesně definovaná barevnost loga a vizuálního 
stylu napomáhá zapamatovatelnosti, usnadňuje 
identifikaci značky a dodává jí osobitý charakter. 

V rámci sub-brand principu značek pod hlavičkou 
„KUBÍČEK“ je definováno několik základních barev 
pro komunikaci jednotlivých produktových brandů. 
Pracujeme s barevným konceptem zvoleným tak, 
aby umožňoval snadnou orientaci v jednotlivých 
odvětvích činnosti a zároveň mohl v případě 
potřeby fungovat jako jednotící barevná škála 
s jasnou identifikací k mateřskému brandu.

Primární barva každého brandu akcentuje v různé 
míře materiály  společnosti podle příslušnosti 
k danému produktovému brandu (merkantilní 
tiskoviny, označení produktů, tiskoviny, online 
aplikace včetně webu, dárkové a reklamní 
předměty, firemní textil apod.).

Barvy je možné používat v ruzné škále sytosti.

Kubíček BLUE  →

Primární barva produktového brandu 
KUBÍČEK BALLOONS

Kubíček SANDY  ↓  

Primární barva produktového brandu 
KUBÍČEK AIRCRAFT

←  Kubíček ORANGE

Primární barva produktového brandu 
KUBÍČEK VISIONAIR

↖  Kubíček BLACK

Primární barva mateřského brandu KUBÍČEK

↓  WHITE

Bílá barva jako základní barva pozadí aplikací 
pro mateřský brand KUBÍČEK

Kubíček ACTIVE  ↑

Aktivní barva napříč všemi brandy pod 
hlavičkou KUBÍČEK
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2.1.0 „KUBICEK FACTORY“ 
COLOR CONCEPT

Precisely defined color of the logo and visual style 
helps to remember, facilitates the identification of 
the brand and gives it a special character.

Within the sub-brand principle of brands under 
the heading „KUBÍČEK“, several basic colors 
are defined for the communication of individual 
product brands. We work with a color concept 
chosen so that it allows easy orientation in 
individual branches of activity and at the same 
time can, if necessary, function as a unifying color 
scale with a clear identification to the parent brand.

The primary color of each brand emphasizes the 
company‘s materials to varying degrees according 
to the affiliation to the product brand (mercantile 
printed matter, product labels, printed matter, 
online applications including the web, gift and 
promotional items, corporate textiles, etc.).

Colors can be used in different saturation scales.

Kubicek BLUE  →

The primary color of the KUBICEK BALLOONS 
product brand

Kubicek SANDY  ↓  

The primary color of the KUBICEK AIRCRAFT 
product brand

←  Kubicek ORANGE

The primary color of the KUBICEK VISIONAIR 
product brand

↖  Kubicek BLACK

The primary color of the parent brand 
KUBICEK

↓  WHITE

White color as the basic background color of 
applications for the parent brand KUBICEK

Kubicek ACTIVE  ↑

Active color across all brandies under 
the heading KUBICEK



2.2.0 BAREVNOST KUBÍČEK 
BALLONS

Primární, tedy pro vizuální komunikaci produktové 
značky určující, je modrá barva PANTONE 3005. 
Barvu je možné používat v ruzné škále sytosti.

Barevný přechod je konstruovaný jako bodový, 
cílové barvy jsou zvoleny tak, aby vhodně doplnily 
primární barvu pro kýžený efekt organického 
přechodu v rámci stejného barevného prostoru.

2.2.1 KUBÍČEK BLUE / DEFINICE

2.2.2 DOPLŇKOVÉ BARVY / DEFINICE

V rámci rozpracování vizuálního stylu je možné pro 
specifické aplikace využít paletu pastelových barev.

RGB 000 | 132 | 204

CMYK 100 | 027 | 000 | 000

PANTONE 3005 C

WEB #0084CC

RAL 5015 Sky blue 

NCS --- 

Folie Orcal 084 sky blue, 
Imageperfect 5741

RGB 224 | 241 | 245

CMYK 015 | 000 | 005 | 000

PANTONE 7457 C

RGB 227 | 230 | 229

CMYK 007 | 003 | 005 | 008

PANTONE 427 C

RGB 222 | 211 | 211

CMYK 005 | 011 | 008 | 012

PANTONE 434 C

↘  90 % ↘  50 %↘  70 % ↘  30 %↘  80 % ↘  40 %↘  60 % ↘  20 % ↘  10 %↓ 100 %

CMYK  030 | 009 | 000 | 000  →

CMYK  060 | 017 | 000 | 000  →

CMYK  100 | 027 | 000 | 015  →

CMYK  100 | 035 | 000 | 030  →

CMYK  080 | 020 | 000 | 000  →
Kubíček BLUE  → →

Barevný přechod pro použití do pozadí 
na online i offline aplikacích

↗

Doporučená škála doplňkových barev

↓
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2.2.0 „KUBICEK BALLOONS“ 
BRAND COLOR RANGE

The primary color determining the visual 
communication of the product brand is the blue 
color PANTONE 3005. The color can be used in 
various saturation scales.

The color gradient is designed as a spot, the target 
colors are chosen to suitably complement the 
primary color for the desired effect of the organic 
gradient within the same color space.

2.2.1 KUBICEK BLUE / DEFINITION

2.2.2 COMPLEMENTARY COLORS / 
DEFINITION

To enrich the visual style, it is possible to use 
a pastel color palette for specific applications.

Color gradient for use in the background on 
online and offline applications

↗

Recommended range of complementary 
colors 

↓



2.3.0 AKČNÍ BARVA

Vizuální možnosti v rámci grafického konceptu 
všech brandů pod hlavičkou KUBÍČEK doplňuje 
sdílená barva KUBÍČEK ACTIVE. Je definována jako 
PANTONE 124.

Barvu je vhodné používat pouze ve 100 % sytosti. 
Nedoporučuje se využívat ji standardně pro 
typografii s vyjímkou výrazných claimů či nadpisů 
aplikovaných na kontrastním pozadí.

Její využití:

• v online prostředí jako aktivní barva 
(CallToAction prvky, odkazy, prvky nabádající 
k akci či zvýrazňující důležitost)

• v offline prostředí pro zvýraznění promoce 
online komunikačních kanálů (webové stránky 
apod.)

• v offline prostředí jako zvýrazňující prvek – ať již 
jako pozadí pro typografii, typografii samotnou 
nebo jiný grafický prvek zdůrazňující akci či 
důležitou vlastnost apod.

• claimy, součást infografiky

• vybrané motion prvky

2.3.1 KUBÍČEK ACTIVE / DEFINICE

RGB 251 | 186 | 000

CMYK 000 | 030 | 100 | 000

PANTONE 124 C

WEB #FBBA00

RAL 1003 

NCS --- 

Folie Oracal 019 signal yellow

Use this yellow box to promote 
any essential information about 
your product – or other info that 

your audience shouldn‘t miss.

THIS IS
REALLY
COOL
STUFF

SUBMIT FORM

2
3

1
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2.3.0 ACTION COLOR

Visual possibilities within the graphic concept 
of all brands under the heading KUBÍČEK are 
complemented by the shared color KUBÍČEK 
ACTIVE. It is defined as PANTONE 124.

It is suitable to use the paint only in 100% 
saturation. It is not recommended to use it by 
default for typography with the exception of 
strong claims or headings applied on a contrasting 
background.

Its usecases:

• in the online environment as an active color 
(CallToAction elements, links, elements 
encouraging action or emphasizing importance)

• in an offline environment to highlight the 
promotion of online communication channels 
(websites, etc.)

• in the offline environment as a highlighting 
element - whether as a background for 
typography, typography itself or another 
graphic element emphasizing an action or an 
important feature, etc.

• claims, part of infographics

• selected motion elements

2.3.1 KUBÍČEK ACTIVE / DEFINITION
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3.0.0 
TYPOGRAFIE

3.0.0 
TYPOGRAPHY



3.1.0 PRIMÁRNÍ PÍSMO

Písmo je neoddělitelnou součástí jednotného 
vizuálního stylu a základním kamenem vizuální 
komunikace.

Primárními písmy společnosti KUBÍČEK FACTORY 
jsou rodiny GRAVESEND SANS pro nadpisy 
a NEXA pro hladnkou sazbu a ostatní použití.

Primární písmo se aplikuje na všechny materiály, 
které jsou zpracovávány grafickým studiem. 
Např. předtištené markantilní tiskoviny, dárkové 
a reklamní předměty, brožury letáky, bannery atd.

3.1.1 NADPISOVÉ PÍSMO – GRAVESEND 

Písmo GRAVESEND je rodina geometrického 
bezpatkového písma s pěti odlišnými řezy, které 
obsahují pouze verzálky a speciální znaky.

Písmo GRAVESEND je navrženo k použití výhradně 
pro slogany, nadpisy, podnadpisy. Není v žádném 
případě vhodné pro hladkou sazbu!

Pomocí písma GRAVESEND jsou vytvořeny 
logotypy značek pod hlavičkou KUBÍČEK.

Preferovaná varianta použití nadpisového písma je 
v řezu BOLD.

WE ARE KUBICEK 
FACTORY. we are 
unique team!
GRAVESEND Sans / fine

WE ARE KUBICEK 
FACTORY. we are 
unique team!
GRAVESEND Sans / light

WE aRE kUBICEk 
FaCTORY. we are 
unique team!
GRAVESEND Sans / medium

WE ARE KUBICEK 
FACTORY. we are 
unique team!
GRAVESEND Sans / bold

WE ARE KUBICEK 
FACTORY. we are 
unique team!
GRAVESEND Sans / inline
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3.1.0 PRIMARY FONT 

Font is an integral part of a unified visual style and 
a cornerstone of visual communication.

The primary fonts of KUBÍČEK FACTORY are the 
Gravesend Sans families for headings and Nexa for 
smooth typesetting and other uses.

The primary font is applied to all materials that 
are processed by a graphic studio. E.g. pre-printed 
striking printed matter, gift and advertising items, 
brochures, leaflets, banners, etc.

3.1.1 HEADING FONT – GRAVESEND

The GRAVESEND font is a family of geometric 
sans-serif fonts with five different cuts that contain 
only uppercase and special characters.

The GRAVESEND font is designed to be used 
exclusively for slogans, headings, subheadings. It is 
by no means suitable for a smooth rate!

Using the GRAVESEND font, brand logotypes are 
created under the KUBICEK header.

The preferred variant of using the title font is in the 
BOLD option.



3.1.2 NEXA – PÍSMO PRO HLADKOU SAZBU

NEXA je bezpatkové písmo vhodné pro jakékoliv 
kratší či delší texty a hladkou sazbu. Pro použití 
v rámci vizuálního stylu KUBÍČEK FACTORY je 
vybráno osm řezů. 

Preferované varianty použití jsou řezy REGULAR 
a HEAVY. Ostatní vybrané řezy naleznou 
využití ve speciálních případech. Řezy ITALIC je 
doporučeno využít pouze v nezbytně nutných 
případech!

WE ARE KUBICEK 
FACTORY. We are 
unique team!
NEXA Light

WE ARE KUBICEK 
FACTORY. We are 
unique team!
NEXA Regular

WE ARE KUBICEK 
FACTORY. We are 
unique team!
NEXA Bold

WE ARE KUBICEK 
FACTORY. We are 
unique team!
NEXA Heavy

WE ARE KUBICEK 
FACTORY. We are 
unique team!
NEXA Light Italic

WE ARE KUBICEK 
FACTORY. We are 
unique team!
NEXA Regular Italic

WE ARE KUBICEK 
FACTORY. We are 
unique team!
NEXA Bold Italic

WE ARE KUBICEK 
FACTORY. We are 
unique team!
NEXA Heavy Italic
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3.1.2 NEXA - FONT FOR SMOOTH 
TYPESETTING

NEXA is a sans-serif font suitable for any shorter or 
longer texts and a smooth typeface. Eight cuts are 
selected for use in the FACTORY CUBE visual style.

Preferred variants of use are REGULAR and 
HEAVY options. Other selected options will find use 
in special cases. It is recommended to use ITALIC 
variant only in absolutely necessary cases!



3.2.0 SEKUNDÁRNÍ PÍSMO

Primární písma GRAVESEND a NEXA nejsou 
k dispozici k volnému použití – jejich využívání je 
podmíněno zakoupením licence. Primární písma 
fungují pouze na zařízeních, kde jsou nainstalována, 
proto jsou pro otevřenou elektronickou komunikaci 
vybrána písma sekundární – doplňková, která 
jsou součástí nejrozšířenějšího textového editoru 
MS Office a proto jsou celosvětově rozšířená. 
Toto zaručuje kompatibilitu a vizuální jednotnost 
na většině platformách a operačních systémech.

Doplňková písma používáme pro emailovou 
komunikaci a pro práci v MS Office (Word, Exel, 
PowerPoint) či jiných kancelářských a prezentačních 
programech napříč platformami.

3.2.1 ARIAL

Sekundárním písmem pro použití jak v nadpisech 
tak pro hladkou sazbu či ostatní případy je rodina 
písem ARIAL.

WE ARE KUBICEK 
FACTORY. We are 
unique team!
ARIAL Regular

WE ARE KUBICEK 
FACTORY. We are 
unique team!
ARIAL Bold

WE ARE KUBICEK 
FACTORY. We are 
unique team!
ARIAL Regular Italic

WE ARE KUBICEK 
FACTORY. We are 
unique team!
ARIAL Bold Italic
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3.2.0 SECOND CHOICE FONT 

The primary fonts GRAVESEND and NEXA are not 
available for free use - their use is subject to the 
purchase of a license. Primary fonts work only on 
devices where they are installed, therefore second 
choice – secondary fonts are selected for open 
electronic communication - additional, which are 
part of the most widespread text editor MS Office 
and are therefore widespread worldwide. This 
ensures compatibility and visual consistency on 
most platforms and operating systems.

We use additional fonts for email communication 
and for work in MS Office (Word, Exel, PowerPoint) 
or other office and presentation programs across 
platforms.

3.2.1 ARIAL

The secondary font for use in both headings and 
plain type or other cases is the ARIAL font family.
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4.0.0 
ONLINE APLIKACE

4.0.0 
ONLINE APPLICATION



4.1.0 PODPIS A VZHLED 
E-MAILOVÉ KONVERZACE

Tělo e-mailu je doporučené psát za pomocí písma 
Arial o velikosti 11 b v černé barvě.

Pata e-mailu je vytvořena pomocí písma Arial 
za využití několika velikostí a řezů (podle popisků). 
Podpis je vždy uvozen symbolek „K“ v barevnosti 
podle příslušného produktového brandu. Jedná-li 
se o podpis zaměstnance, jehož činnost přesahuje 
do více oblastí, je použitý symbol v černé barvě.

Ikony sociálních sítí se v barevnosti řídí stejným 
pravidlem.

←  Jméno 
Arial Bold 12 b

←  Webová adresa 
Arial Regural 10 b / #A6A6A6

← Symbol „K“

←  Funkce, název společnosti a kontakty 
Arial Regural 10 b
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OnlInE aplIkaCE KUBICEK FACTORY

4.1.0 SIGNATURE AND 
APPEARANCE OF THE 
E-MAIL CONVERSATION

It is recommended to write the body of the e-mail 
using the Arial 11 b font in black.

The footer of the e-mail is created using the Arial 
font using several sizes and cuts (according to 
the labels). The signature is always preceded by 
the symbol „K“ in color according to the relevant 
product brand. If it is the signature of an employee 
whose activities extend to more than one area, the 
symbol in black is used.

Social network icons follow the same rule in color.

←  Name 
Arial Bold 12 b

←  Web address 
Arial Regural 10 b / #A6A6A6

← Symbol „K“

← Position, company name and contacts 
Arial Regural 10 b
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5.0.0 
PREZENTAČNÍ A REKLAMNÍ 

MATERIÁLY

5.0.0 
VISUAL STYLE SHOWCASES



5.1.0 ROLLUP

Mobilní Rollup s navíjecí mechanikou. Doporučený 
formát vytištěného vizuálu je 1000 (850) x 
2000 mm.

Pro umístění webové adresy je určen zásadně 
spodní okraj roh formátu – zarovnání na střed.

Rollup je doporučeno tisknout na speciální 
banerovinu nebo PES materiál pro použití 
v navíjecích mechanikách.
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5.1.0 ROLLUP

Mobile Rollup with winding mechanism. The 
recommended size of the printed visual is 1000 
(850) x 2000 mm.

The lower edge of the corner of the format - 
centered - is basically intended for placing the web 
address.

It is recommended to print the rollup on a special 
banner or PES material for use in winding 
mechanisms.



2.0.0 
TEXT
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